Anexo 2. IMPORTANCIA RELATIVA DEL INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR EN LOS DISTRITOS DE PANAMA Y
SAN MIGUELITO, SEGUN DIVISION, AGRUPACION, GRUPO Y SUBGRUPO DE BIENES Y
SERVICIOS: OCTUBRE 2002=100 (a)

Division, agrupacién, grupo y subgrupo de bienes y servicios

Importancia relativa

En el total En la division En la agrupacién
TOTAL ettt 100,0
1. ALIMENTOS Y BEBIDAS.......ooitiiiiitieiteit ettt 32,1 100,0
1.1 AlIMENEOS. .ttt ettt et 22,6 70,3 100,0
1.1.1 PAN Y CEIEAIES....ciuviiiiiieiie ettt 4,2 12,9 18,5
1.1.2.1 PN frESCO....eiiiiiiiiiiit ettt 1,2 3,8 53
Pan de micha........ccooiiiiiiiii 0,3 0,9 1,3
Pan de mMOIde........cooviiiiiiiit e 0,5 1,7 2,4
Pan de flauta..........cooveiiiiiiii 0,4 1,2 1,6
1.1.0.2 GallOLaAS. ...ttt 0,2 0,4 0,8
Galletas dUICES. .......cooeiiieriiiieieeeee e 0,1 0,2 0,4
Galletas Saladas. .........covveiieiieiieiieee e 0,1 0,2 0,4
L1.1.1.3 DUICES. c.eeeuieeiietie st 0,2 0,5 0,8
DUICES....ce ittt 0,2 0,5 0,8
L1004 ATTOZu ittt 1,8 57 8,2
AITOZ A€ LOTA....eiiiiiiieitieeiee ettt 11 3,4 4,9
AITOZ ©SPECIAL ... eeviiriieiiieiie ettt 0,7 2,3 3,3
1.1.1.5 Cremay hariNas........cccccverienieniieiieie et 0,2 0,6 0,8
Crema de maiz.. 0,1 0,3 0,4
HarNa de trigo......eeeveieiiiieieeic e 0,1 0,3 0,4
1.1.2.6 CIEAIES. ....ceiuveriieiiie ettt 0,3 1,0 14
Hojuelas de MaizZ........cccooiiiiiiiiiicicicse e 0,3 1,0 14
1107 PASHAS. . .eiteeiieitiesiie sttt 0,3 0,9 1,2
Macarrones 0,2 0,7 0,9
[T 11 (o T TSRS P PP PPN 0,1 0,2 0,3
T.1.2 CaAIMES. ..ttt 8,0 25,1 35,6
1.1.2.1 CarNe A€ IES....ceiuiiiiieiiiieiiietieie ettt 3,0 9,4 13,3
Babilla......coceiiiiei e 0,7 2,2 31
Bistec de cinta... 0,5 14 2,0
Bistec picado. 0,1 0,4 0,6
Carne molida. 0,4 1,3 1,9
Jarrete........ 0,2 0,5 0,7
Pecho......... 0,1 0,4 0,5
Pulpa negra 0,6 2,0 2,8
RINCON....otiitiet et 0,4 1,2 1,7
1.1.2.2 Carne de Cerdo.......c.ouuimiiruieiieiieniie e see e 0,7 2,1 3,0
CRUIBLAL ... 0,3 0,8 1,2
COSHIAL .ottt 0,1 0,5 0,6
PUBICO lISO...ceiiiiii it 0,3 0,8 1,2
1.1.2.3 Carne de Poll0.........cccvevieeieeiieeniiesiiesieeeee e 3,0 9,3 13,2
Pollo entero Sin plumas...........covverieiieiiieicesc e 2,0 6,3 9,0
Pechuga de pollo 0,8 2,5 3,5
Alas de POlIO......c.eiiiiiiiiiieceree e 0,2 0,5 0,7
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SAN MIGUELITO, SEGUN DIVISION, AGRUPACION, GRUPO Y SUBGRUPO DE BIENES Y
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Importancia relativa

Division, agrupacién, grupo y subgrupo de bienes y servicios

En el total

En la division

En la agrupacién

1.1.3.1 PeSCAU0 frESCO.....eitiitiiiieitie sttt
Cojinoa.
Corvina blanca

1.1.4 Leche, qUESOS Y NUBVO.......cciuiiaiiiieiiie e

L1140 LECRNE. .ot

LeChe €N POIVO......ooiiiiiiiiie e
Leche evaporada
Leche fresca y pasteurizada....

1.1.4.2 QUESOS. .. uueriieeeieiiiiiteeeeesiitee e e e s e sirreeeessentreaeeesssntaeneeeesnnn
QUESO @AMAIN0....eeiiiiicciic e
QUESO DIANCO......eiiiiie e
L1.1. 4.3 HUBVOS. ...ttt

HUEVOS de gallinga.........c.eeiiiiiiiiiiiiieiieceeese e

1.1.5 ACEItES Y MANTECAS. ... .eerveeiiieieeiiee e siee sttt

Aceite vegetal, nacional....
Aceite vegetal, importado..........coceereereeriieiie e
Mantequilla
Margarina

1.1.6 Legumbres y verduras freSCas..........ccvuvveriereeneenienie e

1.1.6.1 Legumbres

Aji dulce pimiento
Ajo
CEDONA. ..
Lechuga...
REPON0.....eeciiiciietie e
TOMALE NACIONAL.....eiviiiieiiieiie e
ZANANOTTA. ...t

1,3

0,1
0,4
0,2
0,6

0,8

0,5
0,2
0,3
0,3
0,3

2,9

1,8

0,5
0,5
0,8

0,7

0,6
0,1

0,4
0,4

0,9

0,6
0,1
0,1
0,1

1,8

0,9

0,1
0,1
0,2
0,1
0,1
0,2
0,1

0,9

0,2
0,3
0,4

4,3

0,4
13
0,6
2,0

2,7

17
0,7
1,0
1,0
1,0

8,8

54

15
1,4
2,5

2,2

19
0,3

12
12

2,6

18
0,3
0,2
0,3

5,6

2,8

0,2
0,2
0,6
0,4
0,4
0,7
0,3

2,8

0,7
0,9
12

6,1

0,6
18
0,8
2,9

3,8

2,3
0,9
14
15
15

12,6

77

2,2
2,0
3,5

31

2,7
0,4

18
18

3,7

2,6
0,4
0,3
0,4

7,9

4,0

0,3
0,2
0,9
0,6
0,6
1,0
0,4

3,9

1,0
13
1,6
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SERVICIOS: OCTUBRE 2002=100 (a) (Continuacién)

Importancia relativa
Division, b de bi ici i
ivision, agrupacion, grupo y subgrupo de bienes y servicios En ol total En la division En la agrupacion

1.1.7 Vegetales SECOS Y €N CONSEIVA........coiverreerieerieeniresinesreeieenneens 0,7 2,1 3,1
1.1.7.1 Vegetales secos 0,5 14 2,1
LENEEJAS. ...ttt 0,2 0,6 0,9
POrOOS. ...t 0,3 0,8 1,2
1.1.7.2 Vegetales €N CONSEIVA..........cerverueiieiiieenieesiee e 0,2 0,7 1,0
Frijoles con puerco, en salsa de tomate...........ccccceevverieenens 0,2 0,7 1,0
1.1.8 Frutas frESCAS. ......coiruieiieiiie s 0,7 2,2 3,0
GUINEO. ...ttt 0,1 04 0,5
MaNZANA........coiiiiiiii 0,2 0,6 0,8
NATANJA. et 0,2 0,7 1,0
UVES....oiiiiiiiiiiii i 0,2 0,5 0,7
B o7 T OSSPSR 0,4 1,3 1,9
AZUCAr DIANCAL......vveiiiiiieieiee et e 0,4 1,3 1,9
1.1.10 Caf Y ..o e 0,4 1,3 2,0
Café MOlIdO.........coeeiiriciice s 0,3 1,1 1,6
T s 0,1 0,2 04
1.1.11 Otros alimentos iNCIUSO CONSEIVA...........ccecvveireriaieiieirereeiene 1,8 57 7,9
Salsa dulce (KEtChUP)......ccveiviiiiiiiiee et 0,1 0,4 0,5
Pasta de tOMALe..........ccceoeiiiriiiereeeeee e 0,3 0,9 12
Salsa de tomate CoON hONQGOS........cccvvvviiieiienie e 0,2 0,7 1,0
MAYONESA. ...ttt 0,2 0,6 0,8
S8l e 0,1 0,3 04
SalSa ChiINA.....cciiiiiic e 0,1 0,3 04
Tortilla de MAIZ.......ccooiiiiieiric e 0,2 0,6 0,9
Sopas deshidratadas de pollo con fideos............cocevvvevnieennen, 0,3 1,0 14
PaPILAS. ...eiveeiee it 0,1 0,3 0,4
HEIAAOS.......oeiccee e 0,2 0,6 0,9
1.2 BeDidas. .....coiiiiiii i 3,0 9,4 100,0
1.2.1 Bebidas no alcohOlicas...........ccccerveiiriiiiiiiieiereeseeeree 1,8 5,6 59,8
Bebidas de frutas..........cccooeviiiiiiiincceee e 0,1 0,5 57
JUQGO A€ MANZANA.......eeitiitieiieiiesiie ettt 0,1 0,3 3,7
JUQGO A€ NATANJAL....eeuvieniietieitie sttt 0,4 1,2 12,5
JUQO A€ PEI@...ieuiiiiieiiieiiie ittt 0,2 0,6 6,0
RefreSCOS €N POIVO.......ooviiiiiiiii i 0,1 0,3 2,9
Soda en envase PIASTICO.........coverviiiiiiieie e 0,9 2,7 29,0
1.2.2 Bebidas alcohOliCas...........cocveveiiiiieieciccee e 1,2 38 40,2
SECO....cuiiiiitictie 0,3 0,9 9,1
(01T AV =V VRN 0,9 2,9 31,1
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Importancia relativa

Division, agrupacion, grupo y subgrupo de bienes y servicios

En el total

En la division

En la agrupacion

1.3 Comidas fuera del NOGar...........cccooiiiiiiiiieiie e

Comida en restaurante............ccueeiieeeiieee e e
Comidas rAPIdAS. ......c.eeivieriieeieeie e

2. VESTIDO Y CALZADO......c.ceitiitiriiatiiieiieie sttt sttt ne e
2.1 VeSO ..ttt e e
2.1.1 Prendas de vestir para hombre y Nifio.........ccccccevieeiiiiiieene
2.1.1.1 Hombre y nifio mayor de 11 afioS........ccccceeeieeeiiieeniieeenns

Pantalén de algodén

Pantalén diablo fuerte

Camisa

Camiseta de algodon..
CalzZoNCillO.......coiiiiiiiie

Pantalén diablo fuerte.
Juego de falda y camisa.
Juego de Pantalén y camisa

Vestido
Panties

2.1.3 Prendas de vestir para bebé............cccovveiiiniiiiiie e
Pafiales desechables.............ccooeviiiiiiiiinicicc e
2.1.4 Accesorios de vestir y otros articulos...........cccceeveevieerieeniennenns

Cremallera

Ganchos para el cabello...

6,5

6,0
0,5

9,3

6,8

2,9

2,4

0,5
0,2
0,8
0,5
0,1
0,2
0,1

0,5

0,3
0,1
0,1

3,3

2,9

0,7
0,3
0,2
0,1
0,4
0,2
0,1
0,3
0,3
0,3

0,4

0,3
0,1

0,4

0,4

0,2

0,1
0,1

20,3

18,7
1,6

100,0

72,7

25,8

55
2,8
8,4
51
0,8
2,2
1,0

52

31
1.2
0,9

35,4

7,5
31
2,1
18
4,3
2,2
1.2
2,9
3,0
3,2

4,1

2,9
1.2

4,3

4,3

2,0

0,5
15

100,0

92,1
7.9

100,0

42,7

35,5

7,6
3,9
11,5
6,9
11
31
14

7,2

4,3
17
1.2

48,7

43,0

10,3
4,2
2,9
2,5
6,0
31
1,6
4,0
4,1
4,3

57

4,0
17

58

58

2,8

0,7
2,1
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SAN MIGUELITO, SEGUN DIVISION, AGRUPACION, GRUPO Y SUBGRUPO DE BIENES Y

SERVICIOS: OCTUBRE 2002=100 (a) (Continuacién)

Division, agrupacion, grupo y subgrupo de bienes y servicios

Importancia relativa

En el total

En la division

En la agrupacion

A O 1.4 Lo [0 JS PR TRR

2.2.1 Calzados para hombre y Nifi0..........ccoceeeiiiieiiieeiie e

2.2.1.1 Hombre y nifio mayor de 11 afios

ZAPALOS. ..ottt e ettt e e e e
Zapatillas.

2.2.1.2 Niflo de 3 @ 11 af0S......cceeieieaiiiieiiiee e

ZAPALIIAS. ..o
2.2.2 Calzados para MUJEr Y NIfA.........ceeiueeiiieeiiiee e

2.2.2.1 Mujer y nifia mayor de 11 afi0S.......ccceviueeerieeaniieanieeeend

Zapatos de tacon alto....
Zapatos de tacén mediano
Zapatos de tacon bajo
Sandalias

3. VIVIENDA, AGUA, ELECTRICIDAD Y GAS........cccoiiiiiiieiicieccecciece

3.1 Alquiler

AlGUILET ..

3.2 Mantenimiento ordinario y reparacién de la vivienda..........................

Servicio de PlOMEIa.......ccuevieiieiieiieeciee e
PINTUFL e
Puerta de Madera...........cceeiiiiiiiiie e

3.3.2 EIECHCIAAU. .....eeeeeieie e

Energia eléctrica

3.3.3 Servicio de recoleccion de basura..........cccccceeveenieiieiieccieeins

Recoleccion de Dasura.........ccuecveeieeieeie e

3.3.4 Impuesto de iNMUEDIE.........ccooiiiii e

Impuesto de inmueble

3.3.5 Cuota para la administracion.............ccoceveeevveiieinie e

Cuota para la administracion.............cccceeveeiieniesiesieeieeieens

2,5

11

0,9
0,5
0,4
0,2

0,2

1,3

1,3
0,4
0,4
0,2
0,3
0,1
0,1
0,0
9,9

3,3

3,3

15

0,8
0,6
0,1

4,4

1,2

1,2

2,7

2,7

0,1

0,1

0,2

0,2

0,2

0,2

27,3

12,1

9,9
5,6
4,3
2,2

2,2

13,5

13,5
3,8
4,3
2,7
2,7
17
13
0,4

100,0

32,7

32,7

16,0

8,1
6,2
17

43,9

11,8

11,8

27,2

27,2

1,0

1,0

2,3

2,3

1,6

1,6

100,0

44,3

36,3
20,6
15,7

8,0

8,0

49,6

49,6

13,8
15,9
9,9
10,0
6,1

4,6
15

100,0

100,0

100,0

50,7
38,8
10,5

100,0

27,0

27,0

61,9

61,9

2,4

2,4

52

52

3,5

3,5
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SAN MIGUELITO, SEGUN DIVISION, AGRUPACION, GRUPO Y SUBGRUPO DE BIENES Y

SERVICIOS: OCTUBRE 2002=100 (a) (Continuacién)

Division, agrupacion, grupo y subgrupo de bienes y servicios

Importancia relativa

En el total

En la division

En la agrupacion

4. MUEBLES, EQUIPO DEL HOGAR Y MANTENIMIENTO

3.4 Combustible para COCINAT...........coceiiiiiie e

Gas en tanque de 25 libras
Gas en tanque de 100 libras

RUTINARIO DE LA CASA......ooiiiiiiiiin e

4.1 Muebles, accesorios Y deCOraCioNeS. .........ccevueeeiiieeiiieeaiieeesiee e

JUEQGO dE SAIA....cceiieiiiie e
JUEQO € COMEAON ... it

4.2 Articulos textiles para €l hogar...........occooveeiieiieiieieceeeesee e

JUEJO dE SADANAS......ceieiieiieeiie et
Toalla de bafio..
Juego de limpién, toalla y agarradero de olla

4.3 EleCtrodOmMESHICOS. ....cuvveiieiiieiiiieie et eee e

ESTUTAL ...ee i
Refrigeradora
Lavadora
ADANICO. ...

4.5.2 Herramientas, articulos de ferreteria, jardineria
Y OIOS. .ttt ettt ettt ettt ettt ens

4.6 Articulos para el cuidado del hogar...........ccecveiiieiieeiieiienieeee s

JabON €N POIVO......cceieiieiiecie et
Jabon liquido para fregar..........cceeeeieeciesieceee e
REMOJAON ...ttt
Blanqueadores..

Lampazo

Papel higiénico

0,7

0,5
0,2

9,8

1,3

0,5
0,2
0,4
0,2

0,7

0,3
0,1
0,1
0,2

1,4

0,4
0,5
0,4
0,1

0,2

0,2

0,4

0,3

0,2
0,1

0,1

0,1

3,2

0,8
0,2
0,1
0,3
0,1
0,1
0,1
0,2
0,1
0,1
0,5

7,4

52
2,2

100,0

12,6

5,0
2,3
3,6
17

7.4

3,5
11
0,8
2,0

14,4

4,2
4,9
3,9
14

2,3

2,3

3,2

2,2

1,6
0,6

1,0

1,0

33,1

8,3
18
0,7
2,8
1,0
15
1,0
2,0
0,9
0,7
53

100,0

70,0
30,0

100,0

39,4
18,2
28,3
14,1

100,0

47,7
14,8
10,7
26,8

100,0

29,5
33,7
27,0

9,8

100,0

100,0

100,0

68,7

50,3
18,4

100,0

25,0
5,4
2,3
8,4
3,1
4.4
3,1
5,9
2,7
2,3

16,0
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SAN MIGUELITO, SEGUN DIVISION, AGRUPACION, GRUPO Y SUBGRUPO DE BIENES Y

SERVICIOS: OCTUBRE 2002=100 (a) (Continuacién)

Importancia relativa

Division, agrupacion, grupo y subgrupo de bienes y servicios

En el total

En la division

En la agrupaciéon

4.6 Articulos para el cuidado del hogar: (Continuacién)

Papel toalla
Papel de aluminio.
FOSTOTOS. ...t
Bolsas plasticas para basura..
Desinfectante

5. SALUD. ...

5.1 Productos médicos y farmacéuticos y aparatos
EEIAPEULICOS. ...vveevvieiie ettt ettt te et et

5.1.1 Productos médicos y farmacéuticos

Alcohol
Unguento
Jarabe para la tos
Analgésicos
ANLGIIPAIES. ..o
ANLDIOCOS. ...t
Antiacidos
Antihipertensivos..
VIEBMINAS. ..ot

5.1.2 Aparatos terapEULICOS. ......ccueirveerieerteesiiesiieeiieeie e eeeesteesreesneens

ANTEOJOS. ...ttt
5.2 Servicios médicos y paramédicos no hospitalarios................cccceee....

Consulta médica, general
Consulta médica de especialistas.
Laboratorio.........ccccecevennennne

Servicios inyectables..

5.3 Servicios de seguro de enfermedad y hospitalizacion........................

Seguros de enfermedad y hospitalizacion...............ccocevvennee.

6. TRANSPORTE ..ottt

6.1 Compra de vehiculo

AULOMOVIL .ttt

0,1
0,1
0,1
0,1
0,2

0,7

0,4
0,3

1,9

1,9

3,2

1,8

15

0,1
0,1
0,2
0,1
0,1
0,3
0,1
0,2
0,3

0,3
0,3
1,2
0,2
0,4
0,3
0,1
0,2
0,2

0,2

13,6

3,8

3,8

0,9
1.2
11
14
2,5

7,6

4,6
3,0

19,4

19,4

100,0

55,7

45,3

2,1
3,7
58
3,7
3,3
8,2
2,8
6,2
9,5

10,4

10,4
39,7
7,2
12,7
8,8
3,6
7,4
4,6

4,6

100,0

27,6

27,6

2,9
3,5
3,2
4,2
7,6

100,0

60,8
39,2

100,0

100,0

3,8
6,5
10,3
6,7
59
14,7
51
11,2
17,1

18,7

18,7
100,0
18,3
31,9
22,1
9,2
18,5
100,0

100,0

100,0

100,0
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Importancia relativa

Division, agrupacion, grupo y subgrupo de bienes y servicios

En el total

En la division

En la agrupacion

6.2 Articulos para el mantenimiento y reparacién de
VENICUIO. ...

ACEITES. ...ttt
LIANTAS. ...ttt

6.3 Servicios para la conservacion y reparacion del equipo
de transSporte PErsONAL..........cccociiueieiiiieiiiie e

Lavado de automMOVil...........cccvevieriiiie i
Cambio de aceite
Chapisteria y pintura

6.6 Servicios de seguro para VehiCulo...........cccoeeevieiieiiie i

Seguros de auto

6.7 SErviCioS d€ traNSPOITE. ... ...ceiuiieiiiieiiieeeeieee ettt e eeee et e s
6.7.1 Transporte PUDICO........cocueviiiiiiie e

BUS (INTEINO).... ittt
Bus (de un centro urbano @ otro)..........ccceeieeeeieeeenieesiieeees

6.7.2 Otros servicios de tranSPOrte..........ceocueeeiieeeerieeeaieeesieeesieee e

Pasaje en avion (INterN0)..........ccveeeeieerieenienie e see e
Servicio de transporte eSCOlar...........cooeeeieieiiiee e

7. ESPARCIMIENTO, DIVERSION Y SERVICIOS DE CULTURA................
7.1 EQUIPO Y @CCESOMOS. ... ueieiiiiiaiiieeaiieeaaiieaeaeteeeanbeeesnbeeesnneeeanneesaneeeannnen

TEIBVISON ...ttt
Videograbadora
Equipo de sonido
Discos compactos...
Revelado de fotos

Carreras de caballo....
Alquiler de peliculas................
Servicio de television por cable...........ccocevveiiiiienieiieies

0,4

0,2
0,2

15

0,1
1,2
0,2
2,4

2,4

0,2

0,1
0,1

0,1

0,1

5,2

4,3

2,3
0,5
15

0,9

0,4
0,5

7,1

2,1

1,0
0,2
0,6
0,1
0,2

3,6

1,2
0,4
1,0
0,5
0,1
0,1
0,3

3,0

18
1.2

11
8,5
17

17,8

17,8

15
0,5
1,0
0,8

0,8

38,0

16,9

3,9

11,1

6,1

2,7
3,4

100,0

28,4

13,2

2,2
7,8
2,0
3,2

49,9

16,7

51

14,6

6,1
0,9
19
4,6

100,0

59,0
41,0

100,0

9,3
75,9
14,8

100,0

100,0

100,0

31,7
68,3

100,0

100,0

100,0

84,0

44,5
10,2
29,3

16,0

7,1
8,9

100,0

46,6
7,6
27,5
6,9
11,4

100,0

33,4
10,2
29,2
12,3
18
3,8
9,3



Anexo 2. IMPORTANCIA RELATIVA DEL INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR EN LOS DISTRITOS DE PANAMA Y
SAN MIGUELITO, SEGUN DIVISION, AGRUPACION, GRUPO Y SUBGRUPO DE BIENES Y

SERVICIOS: OCTUBRE 2002=100 (a) (Continuacién)

Importancia relativa

Division, agrupacion, grupo y subgrupo de bienes y servicios

En el total

En la division

En la agrupaciéon

8. ENSENANZA. .....oovcvveveieeeeeeeeeteveveeess e sanen st s s s nne e senaeenenens

9. BIENES Y SERVICIOS DIVERSOS

S T U141 13T TSRO

Paquetes tUFSHICOS. .....cviervieriieeiie ettt

7.4 Periodicos, lIbros ¥ reVistas.........ccueeeeeieeieenienie e sie e
REVISTAS. ...eci ettt
PEIHOTICOS. ....i ittt
7.5 Otros artiCulos reCreaAtIVOS. .........eevuierieeiieieeeie e eie et snee s

JUEQGO 0 MESA....eeiiiiiiiiiie ettt

7.6 OrOS SEIVICIOS. ..cuuveieueieeiiiieeateeeateeeaatteeaateeeeateeeesnaeeeanbeeesnbeeeanbeeeannes

Servicios de Veterinaria...........cocueeeieeeiieee e

8.1 ServiCioS EAUCALIVOS. .......ccuuiiiiiiieiiiee et

INiCial PArtICUIAT. .......coiiiii e
Primaria oficial..........cccociiiiiiiiiii e
Primaria partiCUlar............cccoiiiiiiiieeee e
Secundaria oficial.........c.cccoviiiiiiiiiii
Secundaria particular ....
Superior universitaria oficial...........ccccoooeiiiiii
Superior universitaria particular...............ccccooeieiiie e,

8.2 Material educativo

Fotocopias
Discos compactos Sin grabar...........coccvvevieeinieeeiiee e

8.3 EQUIPO AUCALIVO. ......eiiiiiiiiiie ettt

Equipo de computadora personal............ccccevvereenieeenieeneennnd

9.1 Articulos para el cuidado personal...........cccecverieniiiiiieiiesieeeeeen

Jabon de toCAdOr.........c.ociriiieiee e
Rasuradora desechable............cccocooiiiiiiiiiiiiicc
Gel para el cabello
Cepillo dental
Pasta dental
Tintes..........
Champu
Liguido para ufias
Desodorante para hombre...
Desodorante para mujer
Crema para bebé
POIVO de talCO.....c.eiiiiiiciieicriie e

Cremas limpiadoras.........coueeverieiiieiieniesie e

0,4

0,4

0,3

0,1
0,2

0,4

0,4

0,3

0,3

5,2

3,0

0,2
0,0
1,0
0,1
0,9
0,2
0,6

1,7

0,7
0,4
0,3
0,2
0,1

0,5

0,5

9,8

4,0

0,5
0,3
0,1
0,1
0,4
0,1
0,5
0,1
0,3
0,3
0,1
0,1
0,1

6,2

6,2

4,5
13
3,2
6,3

6,3

4,7

4,7

100,0

56,8

3,3
0,8

18,9

2,2

17,9

3,0

10,7

33,8

14,4

7,2
53
4,8
2,1

9,4

9,4

100,0

41,9

53
2,6
13
11
4,4
15
5,4
0,9
2,6
2,6
1,0
11
14

100,0

100,0

100,0

28,4
71,6

100,0

100,0

100,0

100,0

100,0

58
14
33,3
3,8
31,5
53
18,9

100,0

42,6
21,4
15,6
14,1

6,3

100,0

100,0

100,0

12,7
6,2
3,1
2,5

10,4
3,4

12,8
2,3
6,3
6,3
2,5
2,6
3,3



Anexo 2. IMPORTANCIA RELATIVA DEL iNDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR EN LOS DISTRITOS DE PANAMA Y
SAN MIGUELITO, SEGUN DIVISION, AGRUPACION, GRUPO Y SUBGRUPO DE BIENES Y
SERVICIOS: OCTUBRE 2002=100 (a) (Conclusion)

Importancia relativa

Division, agrupacion, grupo y subgrupo de bienes y servicios

En el total

En la division

En la agrupacion

9.1 Articulos para el cuidado personal: (Continuacién)

POIVO faCial.......cooiiiiiiie e
Cremas perfumadas..........ccceieeeiieee i
Toallas sanitarias

9.2 Servicios de cuidado Personal...........cccoooeieiiiiiiiiee e

Corte de cabello de hombre
Corte de cabello de mujer
Alisados
Peinado de cabello

9.3 Efectos personales, n.e.p...........

9.3.1 Joyeria y relOJEIMA. . .cueeuieeiiieeieeie e see e en

Relojes
Sortijas
COllAES. ...t

9.3.2 Otros articulos PErsoNales...........coceeiiirierieiiieeieeieenieeseeseees

Cartera Para MUJET..........ccveieeiieieeie ettt
ParagUas. ......cooeiiiiiiiiiie et

9.4 Servicios para la ComuNICACION...........ccverieriiiiiee e sie e

Teléfono resindencial...........ccceeveeiienieniieeieee e
Teléfon0 CEIUIAN........cciiiieiie et

9.5 Otr0S SEIVICIOS, N8P ueieitiieiitieeatieeatieeaateeeeateeeesnte e e snbeeesnbeeeanbeeeaeees

SErVICIo A& NOTAINMAL.....eeivieiieeiieeie e
Servicios fUNErales..........cccooiiieiiii i
GastOS BN PASAPOIE......ceeeeiereeerieeriieiiesieeieeieesteeseeesseenreens
Paquetes para fiestas

Lo IR 1= Lo - 1o SRR

0,3
0,4
0,3
1,0
0,5
0,2
0,2
0,1
11
0,9
0,3
0,3
0,3
0,2

0,1
0,1

2,2

2,0
0,2

1,3
0,4
0,3
0,4
0,2

0,2

0,2

3,5
41
31

10,8
4,7
2,3
2,4
1,4

10,4
8,2
2,8
2,7
2,7
2,2

1,6
0,6

22,4

20,7
17

12,4
4,3
2,6
3,7
18

2,1

2,1

8,3
9,8
7,5
100,0
43,9
20,8
22,1
13,2
100,0
78,5
26,5

26,2
25,8

15,7
58

100,0

92,3
7,7

100,0
34,5
21,2
29,9
14,4

100,0

100,0

(a) Las ponderaciones utilizadas para el célculo del indice se basan en los gastos de consumo de 1,956 hogares de diferentes niveles
realizada en los distritos de Panaméa y San

de ingreso mensual, investigados en la "Encuesta de Ingresos y Gastos de los Hogares",

Miguelito en 1997-98.



