Anexo 4. IMPORTANCIA RELATIVA DEL iNDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR EN EL RESTO URBANO,
SEGUN DIVISION, AGRUPACION, GRUPO Y SUBGRUPO DE BIENES
Y SERVICIOS: OCTUBRE 2002=100 (a)

Importancia relativa

Divisién, agrupacion, grupo y subgrupo de bienes y servicios

En el total En la division En la agrupacién
TOTAL vt 100,0
1. ALIMENTOS Y BEBIDAS. ...ttt st 33,6 100,0
N Y 13 =T 01 (01 PPPP 25,5 75,7 100,0
1.1.1 PAn Y CEIEAIES.....cuuevieeiieiiiii ettt 51 14,7 19,4
1.1.0.1 PAn frESCO...ccuvuiiieeieeeeeeieee ettt e e e e e eaeand 1,3 3,8 51
Pan de micha.........ccoooiiiiiiiiiiieee s 0,7 1,9 2,5
Pan de MOlde........cooviiieieiiiieee e 0,5 1,5 2,1
Pan de flauta 0,1 0,4 0,5
1.1.1.2 GAllEtaS......cevveeee et 0,2 0,6 0,8
Galletas saladas............ceuvviieeiiieiiiieee e 0,2 0,6 0,8
1.1 1.3 DUICES...ctveiee et 0,2 0,5 0,6
DUICES. ... eaaaa 0,2 0,5 0,6
I O O N 1 4 o ORI 2,3 6,9 9,0
J AN g (oY Ao [T K= - VN 1,8 5,5 7,2
AITOZ ESPECIAL.....viiiiiiieiiie e 0,5 1,4 1,8
1.1.1.5 Crema y Rarinas. .......ccooveeeiieeniieenie e 0,4 1,0 1,4
Crema de maiz... 0,2 0,5 0,7
HArNG d€ trg0....eeveeiiiiiiiiiee e 0,2 0,5 0,7
1.0.0.6 CEIEAIES. ...t 0,4 1,1 1,4
Hojuelas de Maiz........covvvveiiiieiiieese e 0,4 1,1 1,4
L0 0.7 PaASTAS. ettt 0,3 0,8 1,1
MACAITONES. ... .cceveivieieeeieee e ettt e e e e e e e e e e eara e es 0,2 0,5 0,7
[0 Yo 10 1T 0,1 0,3 0,4
I OF- | o 1T PPORN 8,5 25,4 33,5
1.1.2.1 CArNE AE IES....ceieeeiieieeiiiee ettt e e araaaas 3,2 9,4 12,5
Babilla......ccoviieiiie s 0,3 1,0 1,3
BiStEC A CINtA.....uuiieiiiiiiiieeeeeeeeie e 0,5 1,4 1,8
BiSte PICAO......uviiiiiiieiiiee e 0,1 0,3 0,5
(OF= 14 T 2o [ o b= VN 0,4 1,1 1,5
(000 1] 111 F= VN 0,2 0,6 0,7
0,3 0,7 1,0
0,1 0,4 0,5
0,1 0,4 0,5
0,1 0,4 0,5
0,9 2,6 3,5
0,2 0,5 0,7
0,9 2,8 3,7
0,3 1,0 1,4
0,4 1,3 1,7
0,2 0,5 0,6




Anexo 4. IMPORTANCIA RELATIVA DEL iNDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR EN EL RESTO URBANO,
SEGUN DIVISION, AGRUPACION, GRUPO Y SUBGRUPO DE BIENES

Y SERVICIOS: OCTUBRE 2002=100 (a) (Continuacion)

Importancia relativa

Divisién, agrupacion, grupo y subgrupo de bienes y servicios

En el total

En la division

En la agrupacién

1.1.2.3 Carne de POl0........ccouiieiiieiiiiiiiiiie e
Pollo entero sin plumas
Pechuga de pollo
Alas de pollo

Mortadela nacional............ccccoeuviiiii i
Salchichas NacioNales..........ccuveeeeeeiiiiiiee e

L1.1.3 PESCAUO....cuiiiiiie ettt ettt

1.1.4 Leche, qUESOS Y NUBVOS..........covuiiiiiiiiiiie et

1.1 4.1 LECRNE ettt

Leche €N POIVO......cooiiiiiiiiiiiie e
Leche evaporada.........ccocuveeveeiiiiiiiiieeesiieeee e
Leche fresca pasteurizada...........cccceevveeiiieeniiciniie e

1.1.4.2 QUESOS....cciiiiiiiiiee e

Queso amarillo
QUESO BlaNCo........cooooiei

L1.1.4.3 HUBVOS. ...uuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiittbbbeeeeeteeeetee e eeeeeeeeeeeeeeeeeee]

Huevos de galling..........ccooueeiriiiiiiiieiiiceie e

1.1.5 ACEItES Y MANLECAS. ..cccuvvieitiieiiiie ettt

Aceite vegetal, Nacional............cccocviiiiiiiiiienec
Aceite vegetal, importado...........ccvvevieiiiiiieee e
MaANTEQUITTAL ...t
MAIGAIINA. ...eeiiiiiiieee et

1.1.6 Legumbres y verduras freSCas..........ccccovvvvviiieiiiiiiieee e

1.1.6.1 LeQUMDBIES....eeiiiiiiiieie ettt

Aji dulce PIMIENTO.......eeiiiiiiiiiie e
Ajo

LECHUQGAL ...ttt
REPOMO. ...ttt
Tomate NaCION@l........ccovvviiieeiiiiiie et
ZANANOTIA. ...t

3,0
1,4
1,4
0,2

1,4

0,2
0,3
0,2
0,7

11

0,8
0,2
0,2
0,3
0,1
0,3

0,3

3,3

2,2

0,7
0,7
0,8

0,7

0,6
0,1

0,4
0,4

1,0

0,7
0,1
0,1
0,1

2,0

1,0

0,1
0,1
0,1
0,2
0,1
0,1
0,2
0,1

8,9
4,3
4,1
0,5

4,3

0,7
0,9
0,7
2,0

3,3

2,3
0,5
0,6
0,8
0,4
1,0

1,0

9,9

6,4

2,0
2,1
2,3

2,2

1,8
04

1,3
1,3

31

2,2
0,4
0,2
0,3

6,0

3,0

0,3
0,2
0,3
0,7
0,3
0,2
0,7
0,3

11,7
57
54
0,6

5,6

0,9
1.2
0,9
2,6

4,3

3,0
0,6
0,8
1,0
0,6
1,3

1,3

13,1

8,6

2,7
2,8
3,1

2,8

2,3
0,5

1,7
1,7

4,1

2,9
0,5
0,3
0,4

7,9

3,9

0,4
0,3
0,3
0,9
0,4
0,3
0,9
0,4



SEGUN DIVISION, AGRUPACION, GRUPO Y SUBGRUPO DE BIENES
Y SERVICIOS: OCTUBRE 2002=100 (a) (Continuacién)

Anexo 4. IMPORTANCIA RELATIVA DEL INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR EN EL RESTO URBANO,

Importancia relativa

En la division

En la agrupacion

Divisién, agrupacion, grupo y subgrupo de bienes y servicios
grup grupoy grup y En el total
1,0
0,2
0,4
0,3
0,1
1.1.7 Vegetales SECOS Y €N CONSEIVA........cuieerruuureeeriiiiieieessiiireeesnninns 0,7
1.1.7.1 VegetalesS SECOS. .......uieruiieriiieiiieeaiie et 0,5
LENEEJAS. .. ettt 0,2
POTOTOS. ..ttt 0,3
1.1.7.2 VegetaleS €N CONSEIVA. ......ccccoruerieeeiiiiiiieeesiiiieeesaniieeens 0,2
Frijoles con puerco, en salsa de tomate..............cccceevuveeeen. 0,2
1.1.8 Frutas frE@SCAS.....cuvueiiiiiiiite ettt e e e e e s 0,6
(01T [=To TR 0,1
MANZANA.......cutiieeeee et e e e e e e e e e e e eeaaans 0,3
NBTANJA. ..o 0,2
0,7
0,7
0,5
0,4
0,1
1.1.11 Otros alimentos INCIUSO CONSEIVAL..........cceeeeeiviiiiiiieeeeeeiiiiieeeens 2,0
Salsa dulce (KetChUp)........ccvveiiiieiiiieieeec e 0,1
Pasta de tomate.... 0,3
Salsa de tomate al estilo panamefio.. 0,3
Mayonesa.. 0,3
Sl 0,1
SalSA ChINA......cvviiiiiiiie e e 0,1
Tortilla de MaiZ.......coovvieiiiiiieee e 0,2
Sopa deshidratada de pollo con fideos.............cccccveerrnnnen. 0,3
PAPILAS. ...ttt 0,1
[ =1 F= (o [0 1RO 0,2
A =] o] o F= TR 2,7
1.2.1 Bebidas no alconOliCaS...........eveeeveeeeieeiiiiiiieieeeeeeeeeeeeeeeeee e, 1,6
Bebidas de frut@s.........cccuvveeiiiiiiiiiiiiiie e 0,4
JUQGO A€ NATANJA.......vviieiieeeieie ettt 0,2
JUQO 0B PEBIA....eeiiiieiiiiiiiiie et 0,2
Refrescos en polvo...... 0,1
Soda en envase de VIidrio..........ccceeeeeeiieiiiiiiieeeeeeeiieee e, 0,5
Soda en envase de PIAStiCO........cceevviieriiiiiiiiiceieeeieee 0,2
1.2.2 Bebidas alcoNOlICAS. ..........uuvrvvviiiiiiiiiiieiieeeeeeeeeeee e 1,1
Y=ol o J TP 0,3
CIVEBZA. cuu e eaaaand 0,8

3,0

0,7
11
1,0
0,2

2,2

15

0,6
0,9

0,7
0,7

17

0,3
0,9
0,5

2,0

2,0

15

11
0,4

5,9

0,4
0,9
0,8
0,8
0,4
0,2
0,5
0,9
0,2
0,8

8,2

4,7

1,0
0,7
0,6
0,4
1,3
0,7

3,5

0,9
2,6

4,0

1,0
1,4
1,4
0,2

2,9

2,0

0,8
1.2

0,9
0,9

2,3

0,4
1,3
0,6

2,7

2,7

2,0

15
0,5

7,8

0,5
11
1,0
11
0,6
0,3
0,7
1,2
0,3
1,0

100,0

57,9

12,5
8,8
6,9
54

16,4
7,9

42,1

10,6
315



Anexo 4. IMPORTANCIA RELATIVA DEL iNDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR EN EL RESTO URBANO,
SEGUN DIVISION, AGRUPACION, GRUPO Y SUBGRUPO DE BIENES

Y SERVICIOS: OCTUBRE 2002=100 (a) (Continuacion)

Importancia relativa

Divisién, agrupacion, grupo y subgrupo de bienes y servicios

En el total

En la division

En la agrupacion

1.3 Comidas fuera del NOgar...........cuuviiiiiiiiiiii e

Comida en restaurante............ccceveveeeieeeecieesee e
Comidas rapidas..........
REfTESQUEITA. ..ot

2. VESTIDO Y CALZADO.......cciiiiiiiiiiiiiic it

A YT 1o [o T PP U TP PURRRPPP

2.1.1 Prendas de vestir para hombre y Nifio..........cccceveviiiiiieiiiiineenns

2.1.1.1 Hombre y nifio mayor de 11 af0S..........cccvvveeeriiiereerniinnns

T 1= T SRR
Pantalon de algodon............cooouvveriiiiiiieiiiee e
Pantaldn de diablo fuerte..........ccoooeeevieeiiiieiiee e
(07 1y 11157 VRSP PR PPPRT
Calzoncillo.
MEAIAS. ...ttt a e

2.1.1.2 Nifio de 3@ 11 AfI0S....ccceiiiriiiieeeiiiiieee et

Pantalén de diablo fuerte...........ccocvvevieeeiie e
CalZONCIllO....ciiiiiie e

Juego de pantaldn y CamiSa........cccevvvererveeeniieeenieeenieeaend
SOSEEN .ttt
PaNtieS. ..o
Pantimedial.........ccouviiieiiiiiiiiie e

2.1.2.2 Nifla de 3@ 11 Af0S....cccciiiiiiiieeeiiiiiiee et

VESHAO. ..ottt
PaNtieS. ..o

2.1.3 Prendas de vestir para bebé.............ccocoeiiiiiiiiiinicccee
Pafales desechables............ccccooviiiiiiiiiiiiic e
2.1.4 Telas y confecCion de rOPa...........couueeerieeinieeiniiee e
Telade Nil0......c.oooiiiii
CoNfeCCiON A€ FOPA.......ueeiieeeeiiee e
2.1.5 Accesorios de vestir y otros artiCulos.........ccccceeveriiieeenieeninens

HIlO A€ COSEI ...ttt

Ganchos para el cabello.............ccovvviiiiiiiiei

54

4,0
0,7
0,7

10,7

7,8

3,5

3,0

0,6
0,3
11
0,6
0,3
0,1

0,5

0,4
0,1

3,5

2,9

0,6
0,2
0,2
0,6
0,2
0,2
0,3
0,4
0,2

0,6
0,4
0,2
0,3
0,3

0,4
0,2
0,2
0,1

0,0
0,1

16,1

12,1
2,0
2,0

100,0

72,6

32,1

27,4

5,9
2,9
9,7
5,2
2,6
11

4,7

3,9
0,8

32,7

27,3

6,0
2,2
19
5,2
19
1,9
2,8
3,2
2,2

54
3,9
15
2,7
2,7

3,5
2,1
1,4
16

0,4
1,2

100,0
74,9
12,4
12,7

100,0

44,3

37,8

8,2
4,0
13,4
7,1
3,6
15

6,5

54
11

45,0

37,6

8,2
3,0
2,6
7,2
2,7
2,7
3,8
4,4
3,0

7,4
5,4
2,0
3,8
3,8

48
2,9
1,9
2,1

0,5
1,6



Anexo 4. IMPORTANCIA RELATIVA DEL iNDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR EN EL RESTO URBANO,
SEGUN DIVISION, AGRUPACION, GRUPO Y SUBGRUPO DE BIENES

Y SERVICIOS: OCTUBRE 2002=100 (a) (Continuacion)

Importancia relativa

Divisién, agrupacion, grupo y subgrupo de bienes y servicios

En el total

En la division

En la agrupacion

2.2 CAIZAAO. ...
2.2.1 Calzados para hombre y Nifio...........ccooviiiiiiiiiiicicee

2.2.1.1 Hombre y nifio mayor de 11 @f0S..........cccuvvveeriiireeeenninnns

ZAPATOS. ..o
ZAPALIIAS. ...

2.2.1.2 Nifio de 38 11 Af0S....cccciiiiiiiieeeeiiiiiee et eeeiee e
Zapatillas

2.2.2 Calzados para mujer y nifia

2.2.2.1 Mujer y nifia mayor de 11 @afioS.........ccovvvveeeriivieeeeenniinnen

Zapatos de tacon alto...........cceveveeeeiiiieeiiie e
Zapatos de tacon Median0.........ccocveerieieiiiie e
Zapatos de tacon bajo..........ceeevieeerieeeniie e
SANAANIAS. ....eeee e

3. VIVIENDA, AGUA, ELECTRICIDAD Y GAS.......cccoiiiiiiiiiciie e,

BLL AIGUITET ..ottt

3.2 Mantenimiento ordinario y reparacion de la vivienda

CeMENLO GFiS. . veieieiieiiie ettt
Servicio de albafileria...........cccovvviiiieeeiie e

3.3.2 EIECHNCIAAM. ....eeeie et

Energia eléctriCa.........oooveiiiiiiiiiiceieeeee e

3.3.3 Servicio de recoleccion de basura...........ccccevveeeriieeiiee e

Recoleccion de basura........cccccevvveiiieesiee e

3.4 Combustible para COCINGAT..........c.uiiiiiiiiiie e

Gas en tanque de 25 [ibras.........cccccvveeviiieeciiniiiiiee s
Gas en tanque de 100 libras..........ccccveeeveeeriieciiineniieens

4. MUEBLES, EQUIPO DEL HOGAR Y MANTENIMIENTO
RUTINARIO DE LA CASA......ooiiiiiiiii s

4.1 Muebles, accesorios y reparacion de 10S MiSmOS..........cccvevvveviieennns

JUEQJO A€ SAIA......vviiiiiiiiiiieee e

JUEQO A€ COMEUON.....cuiiiiiiiiieiiie et

2,9
1,6

1,3

0,8
0,5

0,3
0,3
1,3

1,3
0,3
0,3
0,3
0,4
0,0
0,0

10,8

3,0
3,0

2,6
1,0
1,6
4,2

11
11

2,9
2,9

0,2
0,2

1,0

0,7
0,3

10,0

15

0,3
0,3

27,4
14,8

12,1

7,1
5,0

2,7
2,7
12,2

12,2
3,1
3,0
2,7
34
0,4
0,4

100,0

27,8
27,8

24,5

9,9
14,6
38,9

10,3
10,3

27,1
27,1

15
15

8,8

6,2
2,6

100,0

14,5

3,5
2,5

100,0
54,0

44,1

26,1
18,0

9,9
9,9
445

445
11,4
10,9
9,7
12,5
1,5
1,5

100,0
100,0

100,0
40,5
59,5

100,0

26,5
26,5

69,6
69,6

3,9
3,9

100,0

70,0
30,0

100,0

24,0
17,4



Anexo 4. IMPORTANCIA RELATIVA DEL INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR EN EL RESTO URBANO,

SEGUN DIVISION, AGRUPACION, GRUPO Y SUBGRUPO DE BIENES
Y SERVICIOS: OCTUBRE 2002=100 (a) Continuacién)

En la agrupacion

Divisién, agrupacion, grupo y subgrupo de bienes y servicios Importancia relativa
» 8grup » grupoy stbgrup y En el total En la division
4.1 Muebles, accesorios y reparacion de los mismos:
(Continuacién)
[OF= 11 7= VPR 0,2 1,9
[T aF=To [o] - F PR 0,2 1,8
Muebles para television y equipo de sonido....................... 0,2 2,2
AdOrnNos de CEraAMICAL........ccvvvveeeeiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeee e, 0,2 1,6
Reparacion de muebles...........ccooooiiiiiiinieciiiiccc e 0,1 1,0
4.2 Articulos textiles para €l NOgar............cooueeeiiiiiiiiinieeeeeee e 0,9 8,9
Juego de sabanas. 0,4 3,6
Toalla de bamfo.........ooviiiiiiiiieec e 0,2 1,9
Limpiones, toallas y agarraderos de ollas.................c....... | 0,1 1,0
(0] (o1 1 1o ] o FH TN 0,2 2,4
4.3 Electrodomésticos y reparacion de 10S MiSMOS..........ccccveeriveerieeennes 1,6 16,4
] (U] = VTR 0,5 4.8
Refrigeradora 0,5 5,2
(= 1VZ: 1o (o] = VN 0,4 3,7
P o = [ (o]0 TSRS 0,1 1,3
Reparacion de electrodomeéstiCos..........cccvvveerieeeniieenninnn. 0,1 1,4
4.4 Cristaleria, vajilla y utensilios doméstiCos............cceervveeriiiiiiieenieene 0,2 2,0
AV £ 110 1 TP 0,1 1,0
(I ToTUF=To (o] - VPP 0,1 1,0
4.5 Herramientas y equipo parala casay el jardin.........ccccccoeovinieenieennnns 0,2 1,9
4.5.1 Equipo léctrico usado en el hogar...........ccoceeiiiiiiniiiiiieiiiees 0,2 1,9
BOMDIOS....ueiiiiiiiie e 0,1 1,3
PHlaS.....ccieeiiie e 0,1 0,6
4.6 Articulos para el cuidado del hogar...........ccocccveiiiieiiieecie e 3,6 35,4
Jabén en polvo... 0,9 8,6
JabON N DAMA.....eeiiiiiiiiiice e 0,1 1,3
Jabén liquido para fregar.........coceeeiieeeiiee i) 0,2 1,6
REMOJAAO ...ttt 0,1 0,6
BlanqUEAAOrES. ......c.uveiiiieiiiiieiie et 0,3 3,2
F N [ 41Te (o] o TR 0,1 0,9
SUAVIZANTE..1uuieeiieeeeieee et e e s 0,2 1,5
Desodorante ambiental..........ccccoooivviiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeee, 0,1 0,9
INSECHCIAA. ....covvviiiiiieiiieee e e eeaaas 0,1 1,5
Escoba... 0,1 0,8
Lampazo 0,1 0,8
Brillo Y €SPONJaAL ... .eiiiiiieiiieeeii et 0,1 1,0
Papel NigiENICO.......ccoiieiiie e 0,5 5,0
Papel toalla...........cueiiiiiiiicee 0,1 1,2
Papel de aluminio...........coooviiiiieiiiiiie e 0,1 1,2
[0 1Y (0] (01T 0,1 0,9
Bolsas plasticas para basura.............ccceveveeeviieenieeiiinnenn 0,1 1,1
HOPQUINIAS. ... 0,1 0,9
Desinfectante 0,2 2,4

13,1
12,2
15,0
11,4

6,9

100,0

40,2
21,2
12,1
26,5

100,0

29,0
31,7
22,6
8,2
8,5

100,0

50,4
49,6

100,0

100,0

67,9
32,1

100,0

24,3
3,7
4,4
1,8
8,9
2,6
4,2
2,7
4,1
2,3
2,2
2,7

14,0
3,4
3,4
2,6
3,2
2,6
6,9



Anexo 4. IMPORTANCIA RELATIVA DEL iINDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR EN EL RESTO URBANO,
SEGUN DIVISION, AGRUPACION, GRUPO Y SUBGRUPO DE BIENES

Y SERVICIOS: OCTUBRE 2002=100 (a) (Continuacion)

Divisién, agrupacion, grupo y subgrupo de bienes y servicios

Importancia relativa

En el total

En la division

En la agrupacién

5. SALUD

4.7 Servicios para el hogar, excepto el servicio doméstico.....

Lavanderia.......ooueeereeeeeie e
Lavamatico - lavado...........cccceeeeiiiiiieeeeeiiinens

Lavado y planchado fuera del hogar................

4.8 SerViCio dOMESHICO. .. .uiiiiiieiiieeeiiee et e ee e e e s neeeene

Empleada domeéstica..........ccccveeviieeviireninnenns
Otros empleados............ccovveeeriiieniieeneeeee

5.1 Productos médicos y farmacéuticos y aparatos

TEIAPEULICOS. . eeeiiireiiiieesiieeeseeeeieeesee e seeesteeestae e

5.1.1 Productos médicos y farmacéuticos..............ccccueenn.

AICONOL...ciiiie e
UNQUENTOS......ciiiiiiiiiiiiiiii e
Jarabe para la t0S.......ooovvviiiiiiiiiiie e
ANAIGESICOS. ....ceiiiiiiiiit e
ANGRPAIES. ....eveiiieiiiiee e
ANLIDIOLICOS. ...
ANLACIAOS. ...
ANtINIPErENSIVOS. ....c.vviiiiiteiiee et
VIBMINGS. ...ceiiiiieiiie e

5.1.2 Aparatos terapPBULICOS. .......eeerieeeeiieeiiieesieeesieeeieeesieeeseeeeseee e

ANEEOJOS. ...ttt

5.2 Servicios médicos y paramédicos no hospitalarios.............ccccccvveenneen.

Consulta médica, general...........cccoovieeiiiiiiieeneeeee e
Consulta médica de especialista............cccceevvrerieeenneennnnn.
LabOratorios. .....ccuvvviieee ittt et e e

5.3 Servicios médicos hospitalarios...........cocoveriieiiieeiiiie e

Partos.......ccocoeiiiiii
Intervencion QUIrIrgiCa........cvevueeeiniieeiiee e

5.4 Servicios de seguro de enfermedad y accidente............cccccvcvvvirveennnnn.

Seguros de enfermedad y hospitalizacion................c.c......

6. TRANSPORTE.......coiiiiiiiii i

6.1 Compra de VENICUIO........cccuviiiiieiiiie e

AULOMOVIL...eeiiiiieiciiie e
BiCICIOTAL ..eei ittt

04
01
02
01
1,6
1,0
06

3,3

1,7

15
0,1
0,1
0,3
0,1
0,1
0,3
0,1
0,2
0,2

0,2
0,2

11

0,2
0,4
0,3
0,1
0,1

0,4
0,2
0,2
0,1
0,1

11,2

2,6
2,5
0,1
0,5

0,3
0,2

4,5
14
17
14
16,4
10,3
6,1

100,0

50,1

45,4
3,9
3,2
7,2
4,4
2,4
8,5
2,9
6,3
6,6

4,7
4,7

34,3

7,0
10,5
9,3
4,4
3,1

13,2
5,7
7,5
2,4
2,4

100,0

23,0
22,0
1,0
4,1

2,3
18

100,0

31,8
36,5
31,7

100,0

62,4
37,6

100,0

90,7

7,8
6,4
14,5
8,8
4,7
17,1
57
12,6
13,1

9,3
9,3

100,0

20,4
30,6
27,2
12,8

9,0

100,0
43,2
56,8

100,0

100,0

100,0
95,7
4,3
100,0

55,9
44,1



SEGUN DIVISION, AGRUPACION, GRUPO Y SUBGRUPO DE BIENES
Y SERVICIOS: OCTUBRE 2002=100 (a) (Continuacién)

Anexo 4. IMPORTANCIA RELATIVA DEL INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR EN EL RESTO URBANO,

En la agrupacion

Division, agrupacion, grupo y subgrupo de bienes y servicios Importancia relativa
» 891up » grupoy stbgrup y En el total En la division

6.3 Servicios para la conservacién y reparacion del equipo
del transporte PEersoNal.............coviiirreeeiiiiiiiee e 1,2 11,1
Lavado de automovil. 0,1 0,8
CambIO A€ ACEILE.......ciiiiiiiiei e s 1,0 9,1
Chapisteria y PiNtUra.........ccceevvieeriireniee e 0,1 1,2
6.4 COMBUSEIDIE.......oiiiiii e 1,8 16,3
(1= 1Yo 11 F- VOO 1,8 16,3
6.5 OLr0S GASIOS....ciiieiiiiiieiiiie et 0,2 1,6
(2 {21V 7= (o [ U RON 0,1 0,4
[ F Tor= VT 0,1 1,2
6.6 Servicio de seguro para VEhiCulO...........cooiiiiiiiiiiiiiiiece e 0,1 0,7
SEegUIOS Para AULOS........ccuuviiieiiiitiiii et 0,1 0,7
6.7 SErvicio de tranSPOIE. ......ccourieiiiieiiie ettt 4,8 43,2
6.7.1Transporte PUDICO.........cueiiiiiiiiieiiie e 4.3 38,5
BUS (INtEINO)....utiiiiiiieiiieeeee e 1,2 10,9
Bus (de un centro urbano a otro)...........cccceeeviiiiiieeenniinenn, 1,4 12,2
TAXI. et ittt 1,7 15,4
6.7.2 Otros Servicios de tranSPOrte...........ceeevueeerieeinieeeniieenieeeeneeennn 0,5 4.7
Pasaje en avion (INtern0)..........ccovueeerieeiiieeiieee e 0,2 2,0
Servicio de transporte escolar............cccocvvvveeiiniieee i 0,3 2,7
7. ESPARCIMIENTO, DIVERSION Y SERVICIOS DE CULTURA................. 6,5 100,0
7.1 Equipo, accesorios y reparacion de 10S MmiSmos...........ccceevveeerveennnnn. 1,6 25,3
TRIBVISOI ...t 0,7 10,5
Videograbadora..........uuvveeiiiiiiiiieeiiiiie e 0,1 2,2
EqUIPO de SONIO.....cuveiiiiiiiiiieiiiee e 0,5 7.3
Discos compactos.. 0,1 2,3
Revelado de fOot0S........ciiiiiiiiiee e 0,1 1,7
Reparacion de televiSion..........cccevvveerieeniiee e 0,1 1,3
7.2 Servicios recreativos Y CURUIAIES. ........c.uvviiiiiiiiiieececiiee e 3,6 55,3
(O[T URORRRRRRRRN 0,2 3,4
Baile 0,5 7.3
CeNntroS NOCIUMMOS. .......cvvviiieeeeeeeeeiiieeeeeee et e e e e e e erraaa e e 0,7 10,7
Alquiler de peliculas..........coovveiiiiiciiie e 0,3 4.7
Loteria billete 1,2 17,8
Loteria chance 0,5 7,6
Bingos........ccc..... 0,0 0,7
Servicio de television por cable...........ccccoceiiiiiiniiinees 0,2 3,1
T3 TUISIMO . vttt e ettt e e e e et e e e e s s e s e e e e seeabann s 0,3 4,3
Paquete tUrSHICO. .......evi i 0,2 2,6
[ (0] (=1 [T SRR 0,1 1,7

100,0
7,8
81,7
10,5

100,0
100,0

100,0

26,2
73,8

100,0
100,0

100,0

89,0

25,1
28,3
35,6

11,0

4,6
6,4

100,0

41,6
8,7
29,0
9,0
6,7
5,0

100,0

6,1
13,1
19,4

8,5
32,2
13,8

1,3

5,6

100,0

60,0
40,0



Anexo 4. IMPORTANCIA RELATIVA DEL INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR EN EL RESTO URBANO,

SEGUN DIVISION, AGRUPACION, GRUPO Y SUBGRUPO DE BIENES
Y SERVICIOS: OCTUBRE 2002=100 (a) (Continuacién)

En la agrupacion

Divisién, agrupacion, grupo y subgrupo de bienes y servicios Importancia relativa
» 8grup » grupoy stbgrup y En el total En la division
7.4 Periodicos, lIDros Y reVIStas. .......cuvvveiiiveiiiee e 0,3 55
REVISTAS. ....cviiiiie it 0,1 2,1
(LY 6 o [Teo 1T 0,2 3,4
7.5 Otros articulos rECrEAtIVOS..........cuvuiiiiiiiiiiiieee et eeeaaaas 0,5 7,2
MUFIBCAS. ...vveiieeiieite ettt a e 0,5 7,2
7.6 OrOS SEIVICIOS. ..uuuueiiiiiieeiee e ettt e et e e et e e e e e e et e e e e e saaaaaans 0,2 2,4
Servicios de VELeriNaria.......c...ooevvuvveiieiiiiiiiee e 0,2 2,4
CENSERNANZA. ...ttt 3,6 100,0
8.1 ServiCios EAUCALIVOS...........uviieiieiiiiiie ettt eeeens 1,9 54,4
Inicial partiCular............ooocvvviieiiii e 0,1 3,9
Primaria oficial.........ccoooeiiiiiiieiiiieiee e 0,0 1,0
Primaria partiCular...........cooovvvviiiiiiiiiieeeee e 0,5 14,7
Secundaria ofiCial...........ccoeeiiiiiiiiiiieeeeeee e 0,1 3,8
Secundaria particular......... 0,6 15,0
Superior universitaria oficial............ccocceeiviiiiiiiiiicee 0,2 5,5
Superior universitaria particular...........ccccccoeeviieee e, 0,4 10,5
8.2 Material @dUCALIVO............ceiieiiiiiiiieee e e vaaannd] 1,5 39,6
TEXIOS ESCOIAIES....uuiiiiiiiiiiee et 0,4 10,6
PIUMAS....eeiiiiiiiiiee e e e eaaaas 0,5 12,5
(OFTF=To [T 43 (o 1RO 0,3 8,1
FOtOCOPIAS. ....ceiiiieeiiie ettt 0,3 8,4
8.3 EQUIPO EAUCALIVO. ......eeeiiiieiiieeeiiee ettt 0,2 6,0
Equipo de computadora personal 0,2 6,0
. BIENES Y SERVICIOS DIVERSOS.......cccctiiitiieiiie et 10,3 100,0
9.1 Articulos para el cuidado Personal.........c.ccccovveeririeniieiniie e 4.7 45,4
Jabon de toCAON ... ... 0,6 5,8
Navajas de afeitar........... 0,1 0,7
Rasuradora desechable...........c.coovvvviiieeeieeieiieee e, 0,2 2,1
Gel para el cabello..........cccoviiiiiiiiice e 0,2 1,5
Cepillo dental.........coooviiiiiiiiiiiie e 0,1 1,1
Pasta dental..........ccooeeiiiiiiiiiei e 0,5 4.6
TS ittt e e e e e 0,1 1,2
ChamPU.....cooiiiiiiii e 0,5 5.1
LiQUIdO Para UfiasS........ceereeeerieeeiiieesiieesiieesiie e esieee e 0,1 0,9
Desodorante Para MUJET........ccoureeieeeaneeeeiiieessiieeesinee e 0,7 6,2
Crema para bebé 0,1 1,0
[220] \V/o I (<3 7= 1 [od o TR 0,1 1,2
Cremas limpiadoras............cceevieeieeeiniiiiieee e 0,1 1,4
POIVO faCial......ceeeiiiiiiiiee e 0,3 2.9
Perfume para hombre.........cccccceviiiiiie i 0,7 6,3
Toallas SANItAlAS. ........uuueeiiiiiiiiie e 0,3 3,4

100,0

38,0
62,0

100,0

100,0

100,0

100,0

100,0

7,2
2,0
26,9
6,9
27,5
10,1
19,4

100,0

26,7
315
20,6
21,2

15,1

15,1

100,0

12,8
15
4,6
3,3
2,4

10,2
2,6

11,3
1,9

13,7
2,2
2,7
3,1
6,5

13,8
7,4



Anexo 4. IMPORTANCIA RELATIVA DEL iNDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR EN EL RESTO URBANO,
SEGUN DIVISION, AGRUPACION, GRUPO Y SUBGRUPO DE BIENES

Y SERVICIOS: OCTUBRE 2002=100 (a) (Conclusion)

Importancia relativa

Divisién, agrupacion, grupo y subgrupo de bienes y servicios

En el total

En la division

En la agrupacion

9.2 Servicios de cuidado PersoNal...........ccueveeiiiiiiiiieeiiiiieee e

Corte de cabello de hombre..........ccoovieeiiiiiiiiieeee
Corte de cabello de mujer..
Alisados.................
Peinado de cabello............occvviiiiiiiiiiiiiieee e

9.3 EfeCtoS Personales, N .P. .. oo it

9.3.1 J0yeria y relOJeria....cccouuiiiiieieiie et

Relojes...
SOMJAS . . vtettt e ettt
COllAIES. ...ttt

9.3.2 Otros articulos Personales............ccovveeerieeeriieenieeeiee e

Cartera Para MUJET........cccviveueeeereereneeeeteesesreieseseeeeseseeeenens

9.4 Servicios para la CoOMUNICACION. ..........eiirviiiiieeaiee e

Teléfono residencial
Teléfono celular

9.5 OLr0S SEVICIOS, N.B.Putriitieiiiiiiiieeeeiiiiie e e e et e e e st e e e st e s ninnees
SErvicio de NOtAITA.......ccovvveeriieeiie e
Servicios funerales...
Paquetes para fiestas.........ccccovvvivieeiiiiiiiii e
9.6 TADACO. ... ettt
CiIgAITIIOS. ..o

0,9

0,4
0,2
0,2
0,1

1,0

0,8

0,2
0,3
0,3

0,2
0,2

2,5

2,3
0,2

1,0
0,4
0,2
0,4

0,2

0,2

8,7

4,0
2,1
15
11

9,7

7,6

19
2,8
2,9

2,1
2,1

24,7

23,1
1,6

9,6
3,6
2,1
3,9

1,9

1,9

100,0

46,0
23,9
17,4
12,7

100,0

78,4

19,1
29,3
30,0

21,6
21,6

100,0

93,5
6,5

100,0
37,6
22,2
40,2

100,0

100,0

(a): Las ponderaciones utilizadas para el célculo del indice se basan en los gastos de consumo de 6,499 hogares de diferentes niveles
de ingreso mensual, investigados en la "Encuesta de Ingresosy Gastos de los Hogares", realizada en las areas urbanas de los
distritos de Col6n, La Chorrera, Aguadulce, Chitré, Santiago, David y Changuinola en 1997-98.



