
Nacional
Panamá y San 

Miguelito
Resto Urbano

TOTAL 100,0 100,0 100,0

Alimentos y Bebidas no Alcohólicas………………………………………………………………………………..22,4 21,3 24,9

Bebidas Alcohólicas y Tabaco……………………………………………………………………0,7 0,7 0,6

Prendas de Vestir y Calzado…………………………………………………………………………….7,7 7,6 7,8

Vivienda, Agua, Electricidad y Gas………………………………………………………..8,5 8,7 8,2

Muebles, Artículos para el Hogar y para la Conservación Ordinaria 

     del Hogar..........................................................................................................................7,8 7,7 7,9

Salud……………………………………………………………………………………………..3,4 3,2 3,8

Transporte…………………………………………………………………………………………16,8 17,0 16,3

Comunicaciones…………………………………………………………………………………..4,3 4,4 4,0

Recreación y Cultura.............................................................................................. 9,7 10,2 8,8

Educación.......................................................................................................................2,4 2,6 2,0

Restaurantes y Hoteles..............................................................................................6,7 6,6 7,0

Bienes y Servicios Diversos…………………………………………………………………………..9,8 10,2 8,9

 

Importancia relativa
Grupo
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