Anexo 2. IMPORTANCIA RELATIVA DEL INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR NACIONAL
URBANO, SEGUN GRUPO DE ARTICULOS Y SERVICIOS:
BASES OCTUBRE 2002=100 y 2013=100

Importancia relativa

Grupo
Octubre 2002=100 2013 =100

TOTAL. ettt 100,0 100,0
Alimentos y Bebidas no AlCOhGlicas..........c..oooovi i 32,3 22,4
Bebidas Alcohdlicas y Tabaco (1) ......c.vuveiiiieiiiie e e e e aee e - 0,7
Prendas de Vestiry Calzado..........ccovuii it e e e 9,7 7,7
Vivienda, Agua, Electricidad y Gas........c.coeviuiiiiiiii i i e eeaea 10,3 8,5

Muebles, Articulos para el Hogar y para la Conservacion Ordinaria
(o LTI oo T= L PPTR R SOPPPPRPR 9,9 7.8
SAIUA. . e 3,2 3,4
I = 1S o] (=P 13,0 16,8
(070 ] 4 [¥ ] g1 {o= Tod o] o 113 (72 P - 4,3
RECreaCiON Y CUIUIA.......ueiiieiiiiiiiiiie et e e e s e e e e e e 7,0 9,7
EAUCACION. ...ttt e e 4,7 2,4
Restaurantes Y HOtEIES (3)....uuruiiiieiiiiiiiiiei ettt e e e e - 6,7
BieNeS Y SEerviCiosS DIVEISOS. ......cuiuie et e e et e e e e et aen e and 9,9 9,8

- Cantidad nula o cero.

(1) En la base octubre 2002, estaba incluido en Alimentos y Bebidas y Bienes y Servicios Diversos.

(2) En la base octubre 2002, estaba incluido en Bienes y Servicios Diversos.

(3) En la base octubre 2002, estaba incluido en Alimentos y Bebidas y Recreacién y Cultura.



